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Warum sind Textkonzepte wichtig?

Egal ob Sie Blogbeiträge, E-Mails, Newsletter oder wissenschaftliche Aufsätze 
publizieren: Textkonzepte sorgen für Orientierung und ersparen Ihnen langwierige 
Textoptimierungen.

Das Textkonzept erleichtert Ihnen den Einstieg in die Textproduktion

Ihre Texte folgen einem roten Faden und sind logisch aufgebaut

Sie schreiben nicht am Thema vorbei und gehen auf die Bedürfnisse des Auftraggebers ein
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Warum sind Textkonzepte wichtig?

Im Textkonzept halten Sie die Ideen des kreativen sprachlichen Prozesses schriftlich fest

Während dieses Prozesses können Sie jederzeit Ihre Ideen verfeinern

Ergebnisse Ihrer Mind-Map können integriert werden

Aus den einzelnen Stichpunkten entsteht ein erster Rohtext
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Voraussetzungen für gelungene Textkonzepte

Bevor Sie ein Textkonzept erstellen, müssen 3 Voraussetzungen erfüllt sein

Was ist das Thema?

Das Hauptkeyword muss bekannt sein

1-2 Nebenkeywords sollten Ihnen mitgeteilt werden

Dadurch wissen Sie, worauf Sie sich fokussieren sollen
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Voraussetzungen für gelungene Textkonzepte

Was ist die Zielsetzung?

Organischer Traffic auf die eigene Seite ziehen

Verkäufe oder Buchungen auslösen

User dazu bewegen einen Newsletter zu abonnieren.
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Voraussetzungen für gelungene Textkonzepte

Welche Zielgruppen sollen angesprochen werden?

Experten mit fundiertem Fachwissen oder Laien

Beispiel: Artikel zum Thema „Bauen, renovieren, sanieren“

Experten

• Architekten
•  Fachbetriebe 

Laien

• Eigenheimbesitzer
•  Hobby-Handwerker 
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Voraussetzungen für gelungene Textkonzepte

Erst wenn alle Punkt geklärt sind, macht es Sinn ein Textkonzept zu erstellen. Ansonsten besteht das Risiko, 
dass der Blogartikel nicht ranked, der Newsletter nicht abonniert wird und die Responsequoten in E-Mails 
geringer als erwartet sind. Im schlimmsten Falle müssen Sie den Text neu verfassen oder ganze Passagen 
umformulieren.
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Tipps zum Verfassen von Textkonzepten

Stellen Sie sich folgendes Szenario vor:

Ihr Chefredakteur hat zum Thema Wärmepumpe eine Content-Lücke entdeckt

Ihre Aufgabe besteht darin, ein Textkonzept für einen informativen Blogbeitrag zu entwerfen

Der Fokus liegt auf den staatlichen Förderungen

Das Neben-Keyword ist Förderung Wärmepumpe

Zielgruppe: Eigenheimbesitzer

Der Artikel soll organischen Traffic auf die eigene Seite ziehen
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Tipps zum Verfassen von Textkonzepten

Google ist der Ausgangspunkt

Nutzen Sie die Autosuggest-Funktion von Google

Vorschlag: Diese Punkte 
können Sie unter dem 
Gliederungspunkt 
„Förderung 
Wärmepumpe“ 
unterbringen
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Tipps zum Verfassen von Textkonzepten

Nehmen Sie die häufig gestellten Nutzerfragen unter die Lupe

Tipp: Klicken Sie sich durch die 
häufig gestellten Fragen durch, 

sodass mehrere Fragen 
erscheinen.
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Tipps zum Verfassen von Textkonzepten

Grenzen Sie die Suche bei Themen mit Aktualitätsbezug ein

Gehen Sie rechts unten auf Einstellungen

Klicken Sie auf Erweiterte Suche
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Tipps zum Verfassen von Textkonzepten

Unter dem Punkt „Letzte Aktualisierung“ gewünschte Einstellung vornehmen

Tipp: Alternativ können Sie auch 
die News-Artikel analysieren.



3

© Textakademie GmbH 

Tipps zum Verfassen von Textkonzepten

Die „Ähnlichen Suchanfragen“ im unteren Bereich der SERPS bieten Potentiale

Tipp: Klicken Sie sich durch die 
ähnlichen Suchanfragen durch.

Hierfür eignet sich 
eine Tabelle: Vor- 
und Nachteile 
gegenüberstellen
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Tipps zum Verfassen von Textkonzepten

Metasuchmaschinen wie Metager befragen

Durchforsten die Datenbanken anderer Suchmaschinen

Spielen Seiten nach internen Ranking-Kriterien aus

Metager fokussiert sich aktuell auf Bing, Yandex und Yahoo

Vorteil: Man erhält ein 
umfassenderes Bild und bezieht 
andere Suchmaschinen mit ein.
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Tipps zum Verfassen von Textkonzepten

Analysieren Sie die wichtigsten Websites

Erfahrungsgemäß benötigen Sie mindestens 5 seriöse Quellen

Wikipedia-Artikel ist eine gute Ausgangsbasis, da er auf Position 3 ranked

Quantität und Qualität der Weblinks sowie Literaturangaben sind Indizien für inhaltliche Korrektheit

Bundesverband Wärmepumpe e.V., Hersteller Viessmann, Verbraucherzentrale und Bundesamt für 
Wirtschaft und Ausfuhrkontrolle sind weitere seriöse Quellen 

Tipp: Recherchieren Sie auf den 
Social Media Plattformen nach 

#Wärmepumpe.
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Tipps zum Verfassen von Textkonzepten

Lassen Sie sich von ChatGPT eine Gliederung erstellen

Befragen Sie den Chatbot

Hinweis: Diese Gliederung dient 
Ihnen lediglich zur Inspiration. Je 

genauer der Prompt, desto besser 
das Ergebnis!
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Tipps zum Verfassen von Textkonzepten

H1: Hier steht das Hauptkeyword

H2: Hier beginnt der Beitrag

Teasertext: Regt den User zum 
Weiterlesen an
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Tipps zum Verfassen von Textkonzepten

H2: Folgt unmittelbar nach dem Teaser

H3: Gliederungspunkt gehört zur H2

Absatz: Weiterführender Text

Tipp: Zeichen Sie die 
Gliederungspunkte als h2 oder h3 

im Textkonzept aus.
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Praktische Umsetzung

Aufgabe: Verfassen Sie ein Textkonzept für einen informativen Ratgeberartikel zum 
Thema Wärmepumpe. Zur Zielgruppe gehören Eigenheimbesitzer, die mit dem 
Gedanken spielen, in eine Wärmepumpe zu investieren. Legen Sie den Schwerpunkt auf 
„staatliche Förderungen“. 

Aufgabe: Entwerfen Sie ein Textkonzept für einen Blogbeitrag zum Thema 
Balkonkraftwerk. Zur Zielgruppe gehören sowohl Eigenheimbesitzer als auch Mieter. 
Fokussieren Sie sich auf die Nebenkeywords „Balkonkraft mit Speicher“ und 
„Balkonkraftwerk Förderung“. 

Aufgabe: Verfassen Sie abschließend ein aussagekräftiges Snippet, das zum Klick 
animiert. Bauen Sie in die Metabeschreibung eine Handlungsaufforderung ein.
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